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ergamo ha sempresaputo guar-
dare al futuro. Ma rispetto a
venti-trent’anni faoggisiamodi
fronte a condizionie a un siste-
maeconomicocompletamente
diversi. Le filiere produttive si
sono fatte piticomplesse. E per
il nostro sistema economico &
indispensabile unanuova gene-
razione di imprenditori, digio-
vani che sappiano crescere co-
me«inuoviindustrialidelterri-
torio». Le possibilita ci sono:
quellindice di imprenditivita
chemisuralavogliadimettersi
in gioco, quasi per paradosso,
hail suo livello piti elevato fra i
giovanifinoa 25 anni. Poi crol-
la. Toccaanoiimprenditori, di-
ciamo pitt “anziani”, prestare
piu attenzione , supportando
questa crescita. E compito no-
stroavereilcoraggioditrasfor-
marciinloroacceleratorid’im-
presa, inserendoli nelle nostre
aziendepilstrutturate, eagire
daveri tutor industriali».
Euna sintesi che spronaal fu-
turo. A parlare ¢ il presidente
dei Giovani industriali di Con-
findustria Bergamo. Unappello
«acavalcarequell’ondadidesi-
deriodifareimpresa»esternata
allindomani dell’'ultima espe-
rienzadella Start CupBergamo,
labusiness competition che ha
saputo lanciare 23 nuovi pro-
gettid’impresa e che ha vistoil
riconoscimentodellaribaltana-
zionale peralmenoseiprogetti
innovativi. Maé soprattutto un
appelloquelloche MarcoBelli-
ni, 38 anni, dal febbraio 2012
capitanodei Giovani industriali
bergamaschi, fa cadere —forse
nonacaso-allavigiliadiunin-
controspeciale in giuntaconfin-
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Bergamo «cresca»
i nuovi industriali

Il forte appello lanciato da Marco Bellini ai suoi colleghi piu “anziani”
«Qccorre coraggio per “adottare” la vogliad'impresache arriva dai piu
giovani». Le aziende diventino loro partner per il futuro del territorio.

dustrialediBergamo, ilprossimo
23 febbraio: quella sera ci sara
riunito il ghota dell'industria e
degli industriali del territorio.

L'obbligo dell'innovazione

Bellini porteradavanti aisuoicol-
leghiimprenditori tre startupcon
unpesospecificoreale perdiven-
tare vere imprese moderne e in-
dustriali. L'accelerazionedigitale
ha innovato radicalmente ogni
settore cheinveste. Quella che si
¢apertaéormaileconomiadella
conoscenza, ilvaloresiconcentra
ed ¢ generatodallaricerca, & ga-
rantito dall'immagine, & proget-
tato dal design ed & scambiato
dallinformazione. Sono le fasi
che, anche se pocooltrelaforma

embrionale, hanno coltivato le
startup nate all'interno degli in-
cubatori d’impresa locali, della
CameradiCommerciocome Ber-
gamo Sviluppo, hanno avuto il
forte sostegno e tutoraggio ga-
rantito dallUniversita di Berga-
mo, hanno sfruttato la partner-
ship industriale degli imprendi-
tori locali: una rete di relazioni
tecniche che in questi anni si &
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Presidente

# Giovani
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semprepitiallargataecresciuta
dicompetenze,diconoscenzee
capacitadicollaborazione. «<So-
no stati tutti passaggi determi-
nanti - spiega Bellini—per dare
concretezzaa un’ideadiimpre-
sa. Einfatti 'ultima edizione di
StartCup hasostenuto progetti
con una seria possibilita di di-
ventare impresa strutturata,
improntata a un modello di
iperscalabilita, con potenzialita
difatturatoecapacitadicreare
occupazione locale. Ela prima
voltachesiverificaquestachan-
ce. Ora per0 si deve uscire da
questafasedistartupedentrare
inquella che sidefiniscela fase
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digo-upediventareaziendaat-
trattivasul mercato». Dovrebbe
esserequesto, infatti, Pobiettivo
diogniimpresanascente, uscire
dallo stato di “cattivita” e ripa-
garechiunqueabbiainvestito,e
nonsolo finanziariamente, nel
progetto iniziale. L'exit di una
startup & sempre sinonimo di
maturita ediattrattivita. Bellini
vede per® un rischio in questo
passaggio, assisterea unaproli-
ferazionedistartuporfane, de-
boli, condietro strutture di pic-
colotaglio che non garantisco-
no un cammino con le proprie
gambe.

Megliodentroaun’impresa

«Occorreevitarequesto. Cisia-
mo accorti dell’alto grado di
analfabetismoindustriale, del-
lincapacita dimuoversidentro
aunaorganizzazionestruttura-
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\ innovatori

ta. Ecco, soloun veroincubatore
industriale come pud essere
un’industriavera—spiegaBellini
-puogarantirequestasvolta. Non
sitrattadiuno spaziofisico,madi
essere inseriti in una struttura e
unprocessod’impresa consolida-
ti,dovelamancanzadiunamac-
chinario, di un ufficio tecnico, di
un impianto o anche solo di un
processoamministrativo, nonsi-
ano pitl'ostacoloamisurarsicon
il mercato». Da qui 'appello agli
imprenditori «della prima gene-
razione» del territorio. I123 feb-
braio non cisara unincontro per
garantire unventure capital. Ma
per cogliere fra i treteam—ipro-

2
«Il sapere sclentifics

sarh sempre piit ko base
propulsiva della nostra
vocarione manifatturiceas

gettisonoFermoPoint, Safe Bea-
cheClackShoes-quell'interesse
adiventare partnerindustrialee
“incubare”nella propriaimpresa
un prodotto di mercato.

Conoscenzaper saper innovare

«Naturalmente & un’occasione
unica primadituttoperitreteam,
per dimostrare la loro qualita.
Dallaltrail rischio € che perloro,
cosicome per tutti glialtri giovani
che hanno solo voglia di fare, ci
siaunafugao, peggio, unabban-
dono. Bergamohaancorale con-
dizioni giuste per garantire que-
staopportunita—spiegaBellini-.
Rispettoadaltre province, danoi
leistituzioni sonoilterritorio, cia-
scunaistituzione coincideancora
con la singola persona». Dalla
bancaall’Universita, dal sistema
delleimprese finoaglientilocali
ilrapporto¢diretto con la perso-
na che li rappresenta. «Questo &
labaseper costruirequellaretedi

partenariato fra conoscenza,
strumenti, istituzioniesistema
dell’economia capacidi creare
opportunita per chi vuole fare
innovazione. Ecco perché I'ap-
pello & importante — conclude
Bellini -. Perché la partnership
industriale che possiamoespri-
merenonvavistasolonell'inte-
resse personalea far crescerela
propriaaziendainglobandoun
progettodiinnovazione. Seuna
startupdecolla,conséprendeil
volo ur’intera nuova genera-
zione di giovani industriali ca-
pacedifarcresceretuttoil siste-
ma imprenditoriale locale con
innovazione, sviluppoe capaci-
tadicreare nuovo lavoro. Sara
la conoscenza, base dell'inno-
vazione, asaper generarevalo-
reeconomico. Edatalavocazio-
ne manifatturiera del nostro
territorio, la conoscenza scien-
tifica sara la principale spinta
propulsiva della nostra econo-
mia dei prossimi decenni».




