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«Cari giovalﬁ
Non perdete
lacuriosita
perilmondo»

Lalezione di Domenico Bosatelli
«Maiviste tante opportunita
come in questo momento»

Domenico Bosatelli durante il suo intervento alla Luberg FOTO FRAU

ALICE BASSANESI

wmssmy  «Ogni risultato otte-
nutonon deve essere unafine,
un punto d’arrivo, madeve es-
serenecessariamente un nuo-
vo punto di partenza».

Traimoltissimiconsigli che
il cavalier Domenico Bosatelli,
presidente di Luberg (associa-
zione Laureati Universita di
Bergamo) e patron di Gewiss,
halasciatoieriall’incontro or-
ganizzato al Club Luberg, c’&
anche questo: non sentirsi mai
arrivati, essere sempre pronti
ad alzare l’asticella dei propri
obiettivi.

L’incontro, il primo di una
serie dal titolo «Come rendere
fattibile un’idea», & stato orga-
nizzato da Luberg per permet-
tere di fare networke favorire
Pinterscambio di esperienze
fra i laureati dell’Universita
degli Studi di Bergamo.

«Apprendista per sempre»
«Nellamiavita - haraccontato
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Bosatelli - hovissuto qualcosa
che mi piaceva e mi appassio-
nava, e di conseguenzaho pro-
vato unasoddisfazione costan-
te. E spero non sia ancora fini-
ta, sperodirestare per sempre
un apprendista, cosi come lo
sono stato agli inizi, spero di
non perdere mailacuriositae
di sentirmi sempre al punto di
partenza. Questo & quello che
dovrebbero fare ancheigiova-
ni di oggi: essere attratti da
un’idea, da un’opportunita,
trovare qualcosa che dia loro
emozioni, e non essere mai
soddisfatti deirisultati ottenu-
ti in quel campo».

«Tirate fuori i denti>»

Un incontro che & stato un
dialogo con i presenti, molti
deiquali giovani, curiosi di im-
parare dalle esperienze del pa-
tron di Gewiss. «Ho dovuto
fare’imprenditore - hadetto
-. Non avevo un’istruzione,
nellamiatestanonc’eral’idea

didiventare imprenditore, ma
eromolto curioso. Ero attratto
dal futuro, e con’'avvento delle
materie plastiche ho iniziato
a chiedermi che tipo di appli-
cazioni poteva avere questo
materiale. Questa & stata
un’opportunita che miha sti-
molato. Il puntodi partenza».

Mafareimpresanon & sem-
plice, servono caratteristiche
ben precise. «Fantasia — hasot-
tolineato - intraprendenza,
immaginazione e lanecessaria
ambizione. Chivuole fareim-
presadeve conoscere il futuro
e stargli appresso. Oggiigiova-
ni hanno internet. Io vivo il
mondo dellavoro dapiu di 70
anni e non ho mai visto cosi
tante opportunita speciali co-
me quelle che igiovani hanno
oggi. Loro devono tirare fuori
identie avere qualcuno cheli
incoraggia. E Luberg & qui per
questo».

Maal centro dellaloroidea
diimpresadeve sempre esserci

un prodotto. «Bisogna amare
- haspiegato - il prodotto oil
servizio che sipropone, ed es-
sere sempre prontiainnovarlo.
L’innovazione non é un pro-
getto del momento, maun’ope-
razione costante nellagestione
dell’impresa, tenendo sempre
in mente che il pitu grande in-
novatore del mondo é il con-
corrente che si ha di fronte.
Quando siinventaqualcosabi-
sogna sempre prevenire lacon-
correnza, pensare a come ci
potrebbe battere sul nostro
stesso campo, e starle un passo
avanti».

«Diritti e doveri»
Conun ultimo pensierorivolto
ai giovani: «Vihannoinganna-
to. Vi hanno insegnato solo i
diritti che avete, ma si sono
dimenticati i doveri. Con me
invece avevano fatto il contra-
rio, mi avevano insegnato solo
i doveri che avevo».m
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